Formular pér SYLLABUS té Léndés

Té dhéna bazike té Iéndés

Njésia akademike:

Fakulteti Ekonomik

Titulli i Iéndés:

Komunikimi i Integruar Marketing

Niveli: Master
Statusi Iéndés: Obligative
Viti i studimeve: |

Numri i oréve né javé: 3

Vlera né kredi — ECTS: 8

Koha / lokacioni:

Premte,ora 10, salla 6

Mésimdhénési i léndés:

Prof.asoc,Dr.Fatos Ukaj

Detajet kontaktuese:

Fatos.ukaj@uni-pr.edu

Pérshkrimi i léndés

Lénda do té zbérthehet duke ju mundésuar studentéve njohjen me
bazamentin teorik dhe praktik té njohurive me té reja rreth
konceptit té marketingut, e qé do té shpjegohet népérmes njohurive
mé té reja pér Komunikimin Marketing, né Sistemin Integral te
komunikimit si instrument i Marketing mixit. Njohja pér rendésin e
aplikimit té konceptit té marketingut né biznes, dhe rolin e
Promocionit né ngritjien e imazhit té Biznesit, dhe rolin e
Komunikimit marketing né suksesin e Biznesit.

Qéllimet e Iéndés:

Qéllimi i Iéndés éshté té pajisé studentét me njohurit themelore nga
Komunikimi Marketing, Njohja me biznesin global si fenomen
bashkékohor shogéror dhe ekonomik. Arritja e njohurive pér rolin
e Promocionit dhe elementeve themelore té tij né zhvillimin e
biznesit né [émit e ndryshme. Pérvetésimi i kétij programi mésimor,
ju mundéson studentéve té pérfitojné né ngritjen e aftésive té tyre
pér studimet e métejme.

Rezultatet e pritura té nxénies:

e  Kuptojné nocionin dhe Karakteristikat e Sistemit integral
té Komunikimit si “Komunikimi Marketing”,

e  Studiojné Promocionin — instrument té marketing miksit,

e  Pérdorin gasjen integrale té Formave kryesore té
Promocionit,

e  Kuptojné rolin dhe rendésin e Komunikimit te Integruar
Marketing né Afarizmin e ndérmarrjes,

. Planifikojné procesin e Komunikimit,

e  Shfrytézojné strategjité e komunikimit;

e Té zbatojné metodat pér formimin e buxhetit té
promocionit dhe té béjné vlerésimin e efekteve
komunikuese dhe shitése té promocionit.

Kontributi né ngarkesén e studentit ( gjé qé duhet té korrespondoj me rezultatet e té

nxénit té studentit)

Aktiviteti

Oré Dité/jave Gjithsej

Ligjérata

3 15 45

Ushtrime teorike/laboratorike

Puné praktike

Kontaktet me
mésimdhénésin/konsultimet




Ushtrime né teren

Kollokfiume,seminare 12 12

Detyra té shtépisé 8 8

Koha e studimit vetanak té studentit 8 15 120
(né biblioteké ose né shtépi)

Pérgatitja pérfundimtare pér provim

Koha e kaluar né vlerésim

(teste,kuiz,provim final)

Projektet,prezantimet ,etj 15 15
Totali 200

Metodologjia e mésimdhénies:

o Ligjérata interaktive te ilustruara me prezantime ne power
point,

e seminare, debate dhe pune grupore rreth ¢éshtjeve
specifike(analiza dhe diskutime)

®  pune interaktive, pune grupore, mésim duke punuar dhe
pérséritur.

Metodat e vlerésimit:

Studentet e rregullt

Seminari 15%
Prezantimet-detyrat: 15%

Provimi final 70%
Total 100%

Literatura

Literatura bazé:

1. Artan Xh. Duka; Komunikimi Marketing, Grand Prind, Tirang,
2012.

Literatura shtesé:

- Olujimi Kayode, 2014, Marketing Comunications, 1st edition,
Olujimi Kayode& bookbon.com, ISBN 978-87-403-0674-3.

Ph. Kotler,& G.Amstrong,2013, “Parimet e Marketingut’, UETPRESS,
Tirane.

- Artan Xh. Duka& Niko.A. Pano,2006; Promocioni, Logoreci,
Tirané,2006.

- George e. Blech: 2006, Advertising and promotion — An integrated
Marketing Communications perspective,

-Fatos Ukaj, Promotion and integrated marketing communication as a
process with influence in consumer behavior , International Journal
of Interdisciplinary Research SIPARUNTON.2013, VVolume 1, Issue
3.

http://dukagjinicollege.eu/libri3/569-574 Ukaj Fatos.pdf
Studentet mund te shfrytézojné materiale nga www.
https://bookboon.com/

Plani i dizajnuar i mésimit:

Java Ligjérata qé do té zhvillohet

Java e paré:

Tema: Konceptet kryesore dhe analiza e tyre:
-njohuri té pérgjithshme mbi Komunikimin Marketing, dhe Promocioni,
- karakteristikat kryesore té Sistemit Integral te Promocionit;

Java e dyté:

Tema: Nocioni dhe format kryesore té promocionit, Planifikimi i promocionit



http://dukagjinicollege.eu/libri3/569-574_Ukaj_Fatos.pdf
https://bookboon.com/

Java e treté: Tema: Reklama —forma kryesore e promocionit; ,
Java e katért: Tema: Mjedisi i reklamés- etika, legjislacioni, marketingu, teknologjia.

Java e pesté:

Tema:

Agjencia e Reklames- organizimi, te ardhurat, specializimi.

Java e gjashté:

Tema:

Audienca- sjellja konsumatore, vendimarrja, demografia.

Java e shtaté:

Tema:

Funksioni i Reklamés- perceptimi, memorizimi, bindja.

Java e teté:

Tema

: Planifikimi i Medias- sfida, shtrirja, treguesit,kosto.

Java e nénté:

Tema

: Procesi Krijues,dhe Krijimi i Reklames- idea, straegjia, imazhi,dizejnimi.

Java e dhjeté:

Tema

: Llojet dhe Prenotimi i Medias- media, blerja, planifikimi,

Java e njémbédhjeté:

Tema

: Reklama plus, dhe Vlerésimi i efektivitetit- marketingu direkt, massmedia.

Java e dymbédhjeté:

Tema:

Marrédheniet me Publikun dhe Publiciteti- sferat, funksionet, trainimi.

Java e trembédhjeté:

Tema

: Shitja personale- roli, planifikimi, hapat.

Java e katérmbédhjeté:

Tema:

Promocioni i Shitjeve- objektivat, llojet, integrimi, planifikimi.

Java e pesémbédhjeté:

Tema:

e Komunikimi — objektivat, karakteristkat, llojet.

Politikat akademike dhe rregullat e mirésjelljes:

e Para sé gjithash, studenti duhet té jeté i ndérgjegjshém dhe té respektojé institucionin dhe rregullat

shkollore

e Duhet té respektojé orarin e ligjératave , ushtrimeve dhe té jeté i vémendshém né orén mésimore
e  Eshtéiobliguar posedimi dhe paraqitja e ID sé studentit né teste dhe provim

®  Gjaté hartimit té punimeve seminarike, studenti duhet ti pérmbahet udhézimeve té dhéna nga
mésimdhénési pér realizimin hulumtues dhe teknik té punimit.




