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Pérshkrimi i Iéndés

Lénda ofron njohuri bazé pér kérkimin marketing né vecanti dhe
kérkimin shkencor né pérgjithési. Pra, Iénda mundéson kuptimin
e rolit dhe réndésisé sé informacioneve né nxerrjen e vendimeve
marketing si pjesa mé me réndési e vendimeve menaxheriale, té
cilat informacione fitohen pérmes té procesit té kérkim
marketingut.

Qéllimet e Iéndés:

Qéllimi i Iéndés éshté tu jep studentéve dituri pér kuptimin
e Kérkim marketingut si pjesé e shkencés sé marketingut.

Rezultatet e pritura té
nxénies:

Né fund té semestrit studenti duhe té dij:

1. Ta njoh réndésiné e Kérkim marketingut pér vendimet e
menaxhmentit té marketingut,

2. Ta pérshkruaj procesin e Kérkim marketingut dhe ta kuptoj
dhe vlerésoj, se kur njé proces éshté i pérgatitur miré,

3. Té mund t’i vlerésoj burimet e té€ dhénave dhe metodat té cilat
jané pérdorur pér t’i mbledhur t€ dhénat.

4. T’i pérshkruaj fazat e procesit té kérkimeve dhe té vlerésoi se
cili instrument pér mbledhjen e té dhénave duhet té pérdoret pér
cilén formé té kérkimeve.

5. Ta njoh réndésiné dhe kuptoj metodologjiné pér hartimin e
pyetésorit anketues si instrument me réndési né mbledhjen e té
dhénave primare, etj.

Kontributi né ngarkesén e studentit ( gjé qé duhet té korrespondoj me rezultatet e té

nxénit té studentit)

Aktiviteti Oré Dité/javé Gjithésej
Ligjérata 2 12 24
Ushtrime teorike/laboratorike 1 13 13

Puné praktike - - -
Kontaktet me 1 15 15
mésimdhénésin/konsultimet

Ushtrime né teren - - -




Kollokfiume-teste

Detyra té shtépisé

15

Koha e studimit vetanak té
studentit (né biblioteké ose né
shtépi)

30

Pérgaditja pérfundimtare pér
provim

Koha e kaluar né vlerésim (teste,
kuiz, provim final)

Projektet, prezentimet, etj

Totali

100

Metodologjia e
mésimédhénies:

Ligjérata me pérdorimin Pauer Pointit té shogéruara me
shembuj té ndryshém nga praktika dhe diskutimi né klasé, si
dhe ushtrime dhe detyra shtépije.

Metodat e vlerésimit:

Vlerésimi béhet né bazé té suksesit né provim gé do té
pércaktohet nga pikét, té cilat do t'i arrin né tri teste me
shkrim né formé té test pyetjeve me 95% dhe vijimi dhe
angazhimi né ushtrime me 5%.

Suksesi né provim

1. Vijimi i rregullt 5%

2. Testiil-ré 30 %

3. Testi i ll-té 35 %

4. Testii ll1-té 30 %

5. Gjithsej 100 %.
Notimi

10 (dhjeté 91-100 %
9 (nénté) 81-90 %
8 (teté) 71-80 %
7 (shtaté) 61-70 %
6 (gjashté) 51-60 %
5 (pesé) 0-50 %.

Literatura

Literatura bazé:

1. Ramiz Livoreka, Kérkim marketingu (tekst universitar).
“Dinograf” Ferizaj, 2011 ose né e-formé me plotésim dhe
ndryshime.

2. Botues Kolegji “Riinvest”, Studime rasti nga kompanité
kosovare “Nga teoria né praktiké”. Redaktor Prof. Muhamet
Mustafa. Pjesa I-ré, biznes, menaxhment dhe marketing,
artikujt: 3, 4, 6, 8, 10, 11, 17 dhe 19. Libri gjéndet né
bibliotekén e Fakultetit Ekonomik.

Literatura shtesé:

1. McDaniel & Gates, Marketing Research Essentials. 8
edition, 2013, (Amazon.com).
2. Alan M. Wilson, Marketing Research: An Integrated




Approach. Financial Times/Prentice Hall, 2012, etj.

Tjetér

1. e-marketingresearch né ueb té ndryshme;
2. Emisionet né TV “Eksplorer shkencé” dhe “Eksplorer
natyré”, apo emisione tjera lidhur me kérkime.

Plani i dizejnuar i mésimit:

Java Ligjerata qé do té zhvillohet
Java e paré: Kuptimi dhe roli i kérkim marketingut
Java e dyté: SIM dhe marrédhénia me kérkim marketingun

Java e treté:

Procesi i kérkim marketingut.

Java e katért:

Llojet e kérkimeve.

Java e pesté:

Testiil-ré

Java e gjashté:

Llojet e té dhénave.

Java e shtaté:

Kérkimet cilésore.

Java e teté:

Kérkimet sasiore.

Java e nénté:

Instrumentet pér mbledhje té té& dhénave.

Java e dhjeté:

Testii ll-té

Java e njémbedhjeté:

Mostra/Zgjedhja.

Java e dymbédhjeté:

Mbledhja dhe pérpunimi i té dhénave.

Java e trembédhjeté:

Analiza e té dhénave.

Java e katérmbédhjeté:

Raporti i Kérkim marketingut.

Java e pesémbédhjeté:

Testii Ill-te

Politikat akademike dhe rregullat e mirésjelljes:

Politikat e mirésjelljes né pajtim me statutin e UP-sé.

Statuti i Univesitetit té Prishtinés

Neni 155

Studentét qé jané té pranuar né Universitet kané té drejté:
1. Té marrin pjese né té gjitha ligjératat, seminaret dhe né mésimet e organizuara né
Iéndét e programit té zgjedhur té studimit sipas mbarévajtjes sé studimeve.

Neni 156

Studentét gé jané té pranuar né Universitet kané obligim:
1. T’i respektojné rregulloret e I&shuara nga Universiteti;
2. T’irespektojné té drejtat e personelit dhe té studentéve té tjeré;
3. T’u kushtojn€ vémendje t€ duhur studimeve té tyre dhe t€ marrin pjesé né aktivitetet

akademike;

4. Té vijojné ligjérata né pajtim me rregullat e programit specifik té studimeve;
Té sillen miré sin é lokalet e Universitetit, ashtu edhe jashté tyre pér té mos e diskrredituar

Universitetin.




