Formular pér SYLLABUS té léndés:

Té dhéna bazike té Iéndés

Njésia akademike: Fakulteti Ekonomik - Marketing
Titulli i Iéndés: Marketingu Ndérkombétar
Niveli: Bachelor

Statusi léndés: obligative

Viti i studimeve: treté

Numri i oréve né javé: 2+1

Vlera né kredi — ECTS: 5

Koha / lokacioni:

Mésimédhénési i Iéndés: DR. VISAR RRUSTEMI
Detajet kontaktuese: 044 18 99 18

Pérshkrimi i léndés

Lénda ofron njohurité mé té larta teorike dhe zbatimin e tyre
lidhur me konceptet e marketingut ndérkombétar dhe
implementimin e tyre né ndérmarrjet kosovare. Pra studenti
pajiset me diturité gé pérfshijné kuptimin, strukturén, réndésing,
strategjité metodat hyrése dhe kohén mé té pérshtatshme pér t’iu
gasur tregjeve ndérkombétare.

Qéllimet e Iéndés:

T’i zotéroj konceptet dhe strategjité e gasjes né tregjet
ndérkombétare dhe krijimin e produkteve globale duke u ofruar
mundési qé ndérmarrjet kosovare t’i tejkalojné té gjitha
barrierat tarifore dhe jo-tarifore dhe té jené prezente si vlera
konkurruese né tregjet kryesore ndérkombétare.

Rezultatet e pritura té
nxénies:

1. Ta kuptoj marketingun ndérkombétar, rolin dhe réndésiné e
tij pér firmén,

2. T’1 njoh ményrat dhe strategjité e penetrimit né tregjet
ndérkombétare,

3. Ta njoh réndésiné e pérshtatjes sé firmés né kushte dhe
situata té ndryshme té tregut,

4. T’injoh llojet e ndryshme té metodave pér adaptim-
standardizim té aktiviteteve.

5. Né pérgjithési té krijon kulturén e ndérmarrrjes e cila do té
jeté e pranishmé né arenén ndérkombétare etj.

Kontributi né ngarkesén e studentit ( gjé qé duhet té korrespondoj me rezultatet e té

nxénit té studentit)

Aktiviteti Oré Dité/javé Gjithésej
Ligjérata 2 15 30
Ushtrime teorike/laboratorike 1 15 15

Puné praktike

Kontaktet me 2 10 20
mésimdhénésin/konsultimet




Ushtrime né teren

Kollokfiume,seminare 2 2 4
Detyra té shtépisé 1 10 10
Koha e studimit vetanak té studentit 2 15 30
(né biblioteké ose né shtépi)

Pérgaditja pérfundimtare pér provim | 2 10 20
Koha e kaluar né vlerésim

(teste,kuiz,provim final)

Projektet,prezentimet ,etj 1 1 1
Totali 130

Metodologjia e
mésimédhénies:

Faza e pare: fillon nga njoftimi me literaturén e detyrueshme dhe
até relevante-jo obligative si dhe me angazhimin e mundshém pér
punim. Faza e dyté: pas studimit té literaturés pércaktohet ¢éshtja
apo tema e seminarit, strukturimi i tij dne mbikéqyrja e punimit
né bazé té metodologjisé pér pérmbajtjen dhe kohén e
pérfundimit t& punimit.

Metodat e vlerésimit:

Vlerésimi do té béhet né pérputhje me metodologjiné e punimit té
seminarit, pra né dy faza.
Faza e paré pérfshiné zotérimin e njohurive teorike nga materiali
i detyrueshém lidhur me bazat, konceptet dhe zbatimin e tyre.
Faza e dyté fillon nga idea, propozimi i temés qé sjell kandidati
dhe strukturimi i punimit dhe angazhimi i tij né hartimin e
punimit.
Politikat e vlerésimit:

1. Pérpunimi i literaturés sé detyrueshme 30%,

2. ldea e temés dhe strukturimi i saj 15%

3. Punimi i temés 55%
a. Pérmbajtja e punimit 50%
b. Koha e punimit 5%.

4. Gjithsej 100%.

Literatura

Literatura bazé:

1. Prof.Dr. Visar Rrustemi “Marketingu
Ndwrkombwtar” Prishtinw 2017.

2. Prof.Dr. Ali Jakupi “Marketingu Ndérkombétar”
Prishtiné 2008.

3. Gillespie/Jeannet/Hennesey “Global Marketing” Neé
York ,USA 2006

Literatura shtesé:

1. WH Davidson “Market Similarity and Market
Selection: Implications for International
Marketing Strategy.

2. ST Cavusgil “Differences among exporting firms
based on their degree of internationalization”




Plani i dizejnuar i mésimit:

Java Ligjerata qé do té zhvillohet
Java e paré: Prezentimi i Iéndés
Java e dyté: Disciplina e Marketingut Ndérkombétar

Java e treté:

Konceptet dhe proceset e MN

Java e katért:

Dimensionet e MN

Java e pesté:

Normat juridike

Java e gjashté:

Organizatat ndérkombétare

Java e shtaté:

Hulumtimet e marketingut ndérkombétar

Java e teté: Strategjite e marketingut global

Java e nénté: Strategjité hyrése né tregjet ndérkombétare
Java e dhjeté: Marketingu eksportues

Java e njémbedhjeté: Punét e lidhura né marketingun eksportues
Java e dymbédhjeté: Aranzhmanet partneruese

Java e trembédhjeté:

Globalizimi

Java e katérmbédhjeté:

Dimensionet e globalizimit

Java e pesémbédhjeté:

Pérgatitjet e projekteve

Politikat akademike dhe rregullat e mirésjelljes:

Statuti i Univesitetit té Prishtinés

Neni 155

Studentét qé jané té pranuar né Universitet kané té drejté:
1. Té& marrin pjese né té gjitha ligjératat, seminaret dhe né mésimet e organizuara né
Iéndét e programit té zgjedhur té studimit sipas mbarévajtjes sé studimeve.

Neni 156

Studentét qé jané té pranuar né Universitet kané obligim:
1. T’irespektojné rregulloret e 1éshuara nga Universiteti;
2. T’irespektojné té drejtat e personelit dhe té studentéve té tjeré;
3. T’u kushtojné vémendje té duhur studimeve té tyre dhe t€ marrin pjesé né
aktivitetet akademike;
4. Té vijojné ligjérata né pajtim me rregullat e programit specifik té studimeve;
Té sillen miré si né lokalet e Universitetit, ashtu edhe jashté tyre pér té mos e diskredituar

Universitetin.




