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Pérshkrimi i Iéndés

Lénda e marketingut pérmban né vete njohurité bazé pér studentet
té cilét pér heré té paré i gasen studimit té késaj materie.
Marketingu ka pér géllim té krijojé vleré pér konsumatorét dhe
gjithashtu té pérfitojé prej tyre duke krijuar marrédhénie lojale,
rrjedhimisht treg té sigurt pér produktet dhe shérbimet e veta.
Njohja e nevojave té konsumatoréve éshté njé nga shtyllat
kryesore té marketingut, mandej vijné hartimi i programeve dhe
strategjive té marketingut. Marketingu kérkon pérgjigje pér
pyetjen se si organizatat duhet t’i drejtojné aktivitetet e tyre pér té
Krijuar vleré pér konsumatorét dhe pér shogériné né pérgjithési.
Sot kompanité e kané té pamundshme té ofrojné pa implementim
té miréfillté té aktiviteteve t€ marketingut sepse ato operojné né
mjedise shumé komplekse ku konkurrenca éshté globale dhe
kualiteti e cmimin nuk sigurojné gjithcka, komunikimi me tregun
éshté genésor pér sukses.

Qéllimet e Iéndés

Qéllimi i 1éndés éshté té pajisé studentét me njohurit themelore
nga Marketingu.

Rezultatet e pritura té
nxénies

Né fund té kursit studenti duhet té dijé se cka éshté
marketingut, cilat aktiviteti pérfshing, duhet té dijé té béjé
dallimin midis shitjes dhe marketingut, té di se ¢ka éshté
segmentimi 1 tregut, llojet e tregut, gasja né tregje té
ndryshme dhe strategjité, té dijé dhe té organizojé
kérkimet e tregut, té dijé pér marketingun miks dhe
kombinimin e elementeve té miksit si dhe té kété njohuri
me té gjéra pér secilin prej elementeve té miksit.

Kontributi né ngarkesén e studentit

Aktiviteti

Oré | Dité/javé Gjithsej

Ligjérata

2 13 26




Ushtrime 1 15 15
Puné praktike 0 0 0
Kontaktet me mésimdhénésin/ konsultimet 1 15 15
Ushtrime né teren

Kollokviume 2 2 4
Koha e studimit vetanak té studentit 1 15 15
Pérgaditja pérfundimtare pér provim 2 5 10
Koha e kaluar né vlerésim (teste, kuiz, provim final) 2 5 10
Projekte, prezantime 2 5 10
Totali 105

Metodologjia e
mésimédhénies

Metodat e mésimit né |éndén e marketingu. pérfshijné
veprimtarin e ngjeshur té pedagogut dhe té studentit sepse ato
nuk jané vetém mjete i transmetimi té dijeve nga pedagogu te
studenti por ato kérkojné edhe njé pjesémarrje mé aktive né
procesin e té mésuarit. Metodat bazé gé i pérdori né realizimin
e programit té Iéndés jané: metoda e analizés sé fenomeneve,
metoda e shpjegimit (metoda monologut), metoda e
bashkébisedimit (biseda té pérséritjes, biseda pérforcuese) dhe
metoda ilustrative demonstruese.

Mijetet mésimore jané shumé té réndésishme né konkretizimin e
mésimit sepse kéto e béjné Iéndén mé té lehté, materien mé té
kapshme dhe sintetizuese. Studentét mésojné mé shumé nga ajo
qé shohin, prandaj duke pérdorur mjetet audio vizuale mésimi
béhet mé i miré sepse arrihet gé marrja e informatave té
realizohet né dy forma:audio( té dégjuarit) dhe vizuale (té
pamurit). Pér kété géllim uné si pedagog i pérdori sllajdet,
filmat transparent fotografik, gé projektohen né njé ekran té
madh né distancé, shpesh edhe mbishkrimet dhe diagramet
ngjitése. Pér ¢do segment té njé ligjérate pérgatis sllajde me
imazhe té ndonjé fotografie té lidhur me problemin dhe u
prezantohet studentéve gjaté ligjératave dhe ushtrimeve.

Metodat e vlerésimit

Vlerésimi i dijeve dhe aftésive té fituara béhet permes:

Vijueshmerise, 10 piké
Aktivitetit dhe punimi seminarik : 10 piké
Kolokfiumi i pare: 40 piké
Kolokfiumi i dyte: 40 piké
Gjithsejt: 100 piké

Vlerésimi i provimit pérfundimtar, gé vlerésohet me 50% té
suksesit, me njé sistem té ndértimit té métejmé té notés
pérfundimtare me kriteret tjera té larté theksuara.
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Plani i dizejnuar i mésimit

Java Ligjérata gé do té zhvillohet
Javae I-ré: Kuptimi i marketingut

Java e Il-té: Segemntimi i Tregut

Java e I11-té: Variablat per segemntimin e tregut
Java e IV-té: Kerkimet e tregut

Java e V-té: Politika e produktit

Java e VI-té: Testi i pare

Java e VII-té:

Markimi i produktit

Java e VIII-té:

Cikli i jetes te produktit CJP

Java e IX-té: Koncepti i produktit te ri
Java e X-té: Politika dhe metodat e cmimeve
Java e XI-té: Veshtiresite dhe metodat e pikes kritike te rentabilitetit

Java e XII-té:

Politika e distribucionit

Java e XI11-té:

Politika e promocionit

Java e XIV-té:

Prezentimi nga student

Java e XV-té:

Testi i dyte

Politikat akademike dhe rregullat e mirésjelljes:

Pjesémarrjané ligjérata dhe ushtrime éshté e obligueshme. Studentét inkurajohen gé gjithmoné té
kérkojnésqarimegjaté ligjératave dheushtrimeve. Mésimdhénésidoté jeténédispozicion pér
sgarime shtesé dhe konsultime té studentéve. Studentét kané pérobligim gé pas ¢do ligjérateté
lexojné sé paku literaturén qé ju éshté caktuar dhe té kryejné detyrat dhe eseté gé dot’u jepen.
Studentét nuk jané té obliguar tu nénshtrohen vlerésimeve gjaté semestrit.
Studentétinkurajohenté pércjellindiskutimetné mediadheté hapindiskutime lidhurmeto.
Studenti duhet té jeté i ndérgjegjshém dhe té respektojé institucionin dhe rregullat studimore. Duhet
térespektojéorarineligjératave, ushtrimeve dheté jeté ivémendshémné ligjerata.
Eshtéiobliguar posedimidhe paragitjae ID kartelés né teste dne provim. Gjaté hartimit té
punimeve seminarike, studenti duhet t’i pérmbahet udhézimeve té dhéna nga mésimdhénési

pér realizimin hulumtues dhe teknik té punimit.




