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Pérshkrimi i léndés

Lénda ofron njohuri teorike dhe praktike lidhur me modelet
e zbatuara né kérkimet e tregut pér firmat, sepse nevoja e
firmave pér informacione nga tregu éshté me réndési
thelbésore pér vendimet marketing. Pra Iénda ofron njohje
té procedurave dhe metodave pér procesin e kérkim tregut,
duke filluar nga kuptimi, plani i kérkimit, modelet e
kérkimeve dhe zbatimi i tyre né kérkim tregut deri te
paragitja e raportit kérkimor.

Qéllimet e Iéndés:

Qéllimi i 1éndés éshté qé pérveg njohurive teorike té
fitohen edhe njohuri té zbatuara lidhur me modelet e
zbatuara té kérkimeve té tregut.

Rezultatet e pritura té
nxénies:

Né pérfundim té késaj 1énde studenti do té jeté né gjendje
geé té:

1. Njoh réndésiné e kérkim tregut né vendimet e
menaxhmentit t€ marketingut,

2. Pérkufizoj procesin e kérkim tregut dhe ta njeh
pérbérjen e tij,

3. Mund té pérdor modelet e ndryshme té kérkimeve dhe
burimeve té té dhénave dhe metodat té cilat pérdoren pér t’i
mbledhur ato té dhéna.

4. Njoh mostrén statistikore dhe réndésiné e saj né procesin
e kérkimeve té tregut,

5. Njoh dhe pérdoré kérkim tregun pér segmentimin e
tregut, pérmirésimin e pozités sé markés, pérmirésimin e
kénagésisé konsumatore dhe besimit, arrtijen e gmimeve
optimale, etj.




Kontributi né ngarkesén e studentit ( gjé qé duhet té korrespondoj me rezultatet e té

nxénit té studentit)

Aktiviteti

Oré | Dité/javé Gjithésej

Ligjérata

3 13 39

Ushtrime teorike/laboratorike

Puné praktike -seminari

2 13 26
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Pérgaditja pérfundimtare pér
provim

Koha e kaluar né vlerésim (teste,
kuiz, provim final)

15 2 30

Projektet, prezentimet, seminari,
etj.

35 1 35

Totali

201

Format e mésimdhénies dhe
meésimnxeénies:

Ligjérata me shembuj té& ndryshém nga literatura dhe jeta
reale e biznesit, si dhe diskutim né klasé.

Metodat e vilerésimit dhe
kriteret e kalueshmérisé:

Vlerésimi béhet né bazé té suksesit né provim gé do té
pércaktohet nga pikét, té cilat do t'i arrini né test me shkrim
né formé té test pyetjeve me 80% dhe punimit t& seminarit
20%.

Notimi

10 (dhjeté 91-100 %
9 (nénté) 81-90 %
8 (teté) 71-80 %
7 (shtaté) 61-70 %
6 (gjashté) 51-60 %
5 (pesé) 0-50 %.

Literatura

Literatura bazé:

1. Paul Hague, Matthew Harrison, Julia Cupman & Oliver
Truman, Market Research in Practice. Third edition, 2016;
Kogan Page.

2. Botues Kolegji “Riinvest” Studime rasti nga kompanité
kosovare “Nga teoria né praktiké”. Redaktor Prof.
Muhamet Mustafa. Pjesa I-ré, biznes, menaxhment,
marketing, artikujt: 5, 7, 9, 14, 15, dhe 18. Libri gjéndet né




bibliotekén e Fakultetit Ekonomik.

Literatura shtesé:

1. Philip Kotler, Kotler on Marketing — how to create, win
and dominate markets. 2014 (Amazon.com).

2. Alvin C. Burns & Ronald F. Bush, Marketing Research.
6 edition, 2009, 7 edition, 2014, Kap. XV-XIX
(Amazon.com) dhe

3. Anne E. Beall, Strategic Market Research. Second
edition, 2014; (Amazon.com), etc.

Plani i dizejnuar i mésimit:

Java Ligjerata qé do té zhvillohet
Java e paré: Njohja me Syllabusin.
Java e dyté: Hyrje né Kérkim tregu; (Kaptina 1).

Java e treté:

Dizajni i Kérkim tregut; (Kaptina 2).

Java e katért:

Pérdorimi i Kérkim tregut & Kérkimet cilésore;
(Kaptina 3 & 4).

Java e pesté:

Kérkimet né tavoling; (Kaptina 5).

Java e gjashté:

Kérkimet sasiore dhe mostra; (Kaptina 9 & 10).

Java e shtaté:

Testi i I-ré.

Java e teté:

Pérdorimi i Kérkim tregut né segmentimin e tregut.
(Kaptina 17)

Java e nénté:

Pérdorimi i Kérkim tregut pér pérmirésimin e pozités sé
markés. (Kaptina 18).

Java e dhjeté:

Pérdorimi i Kérkim tregut pér pérmirésimin e kénaqésisé
konsumatore dhe besimit. (Kaptina 19).

Java e: njembédhjeté

Pérdorimi i Kérkim tregut pér arritjen e gmimeve optimale.
(Kaptina 20).

Java e dymbédhjeté:

Pérdorimi i Kérkim tregut pér hyrje né tregun e ri.
(Kaptina 21).

Java e trembédhjeté:

Pérdorimi i Kérkim tregut pér testimin e efektivitetit té
reklamés dhe pérdorimi i kérkim tregut pér léshimin e
produktit té ri. (Kaptina 22 & 23).

Java e katérmbédhjeté:

Raporti kérkimor; (Kaptina 24).




Java e pesémbédhjeté: Testi i 1l-té.

Politikat akademike dhe rregullat e mirésjelljes:

Politikat e mirésjelljes né pajtim me statutin e UP-sé.

Statuti i Univesitetit té Prishitnés

Neni 155
Studentét qé jané té pranuar né Universitet kané té drejté:
1. Té marrin pjesé né té gjitha ligjératat, seminaret dhe né mésimet e organizuara né
Iéndét e programit té zgjedhur té studimit sipas mbarévajtjes sé studimeve.
Neni 156
Studentét gé jané té pranuar né Universitet kané obligim:
1. T’irespektojné rregulloret e Iéshuara nga Universiteti;
2. T’irespektojné té drejtat e personelit dhe té studentéve té tjeré;
3. T’u kushtojné vémendje té duhur studimeve té tyre dhe t€ marrin pjesé né aktivitetet
akademike;
4. Té vijojné ligjérata né pajtim me rregullat e programit specifik té studimeve;
5. Té sillen miré si né lokalet e Universitetit, ashtu edhe jashté tyre pér té mos e

diskredituar Universitetin.




