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Pérmbajtja e Iéndés

Prezentimi | MD, krijimi | njé plani t& MD; SEOT
Analiza, analiza e target grupit, optimizimi | Eeb
Sites. Platforma CRM, SEO optimizimi. Buxhetimi,
Analiza e google, marketingu i mediave socialeve
etj.

Objektivat e Iéndés:

Qéllimi i kursit nga |[énda MD éshté té ofroj njohuri
studentéve té krijojn epérsi konkuruese bizneseve
pérmes marketingut digjital. T€ jené té gatshmé te
zhvillojné plane té marketingut digjital té
implementojné pérmes focus grupeve. Té
zhvillojné Eeb Site dhe té planifikojné mediat
sociale dhe te marrin njohurité nga GOOGLE.

Rezultatet e pritura:

1. Ta kuptoj marketingun digjital, rolin dhe
réndésiné e tij pér firmén,

2. T’i njoh ményrat e analizave t&¢ SEOT dhe CRM
platformes, SEO optimizimit.

3. Ta njoh réndésiné e pérshtatjes sé firmés né
kushte dhe situata té& ndryshme karshi
teknologjisé informative,

4. T’injoh llojet e ndryshme t& metodave pér
adaptim-standardizim té aktiviteteve.

5. Né pérgjithési té krijon kulturén e ndérmarrrjes e
né hamroni me risté né teknologji-platforma
digjitale.

Angazhimi pér oré dhe semester

Activiteti

Activity Activity Totali

Ligjerata



mailto:visar.rrustemi@uni-pr.edu

Seminare (theoretical and

practical)

Case studies

Kontakt me mentorin 1 15 15
Field research

Kollokviumet 2 2 4
Puné shtépia 2 10 20
Puné individuale 2 15 30
Pérgatitja pér provim 3 15 45
Vlerésimi

Projektes, prezentime et;j. 2 5 10
Total 154

Metodat e punés:

Faza e pare: fillon nga njoftimi me literaturén e
detyrueshme dhe até relevante-jo obligative si dhe
me angazhimin e mundshém pér punim. Faza e
dyté: pas studimit té literaturés pércaktohet
¢céshtja apo tema e seminarit, strukturimi i tij dhe
mbikéqyrja e punimit né bazé té metodologjisé pér
pérmbajtjen dhe kohén e pérfundimit té punimit.

Metodat e vlerésimit:

Vlerésimi do té béhet né pérputhje me
metodologjiné e punimit té seminarit, pra né dy
faza.
Faza e paré pérfshiné zotérimin e njohurive
teorike nga materiali i detyrueshém lidhur me
bazat, konceptet dhe zbatimin e tyre. Faza e dyté
fillon nga idea, propozimi i temés qé sjell kandidati
dhe strukturimi i punimit dhe angazhimi i tij né
hartimin e punimit.
Politikat e vlerésimit:

1. Pérpunimii literaturés sé detyrueshme

30%,

2. Idea e temés dhe strukturimi isaj
15%

3. Punimiitemés 55%
a. Pérmbajtja e punimit 50%
b. Koha e punimit 5%.

Gjithsej 100%.

Literatura

Literatura bazé:
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Literatura shtesé:
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Marketing, Mcgraé Hill Education.

Plani detaj | punés:

Java Temat

Java e paré: ® Prezentimi | kursit

Java e dyté: e Krijimi i planit té marketingut digjital

Java e treté: e Eeb design

Java e katért: e SEO Optimization

Java e pesté: * Google AdEords

Java e gjashté: ® Prezentimi i CRM

Java e shtaté: e Prezentimi | Eeb analytics

Java e teté: e Krijimi i Facebook page

Java e nénté: * Mundésité e biznesit dhe opsionet e instagramit
Java e dhjeté: * Mjetet e biznesit né LinkedIn

Java e njémbedhjeté: e E-mail marketing

Java e dymbédhjeté: Buxheti i Marketingut Digjital

Java e trembédhjeté: Facebook Ads e Creating Facebook Ads ¢ Ads Visibility
Java e katérmbédhjeté: e Krijimi | llogarive ne Youtube

Java e pesémbédhjeté: Diskutime

Politikat akademike dhe rregullat e mirésjelljes:

Statuti i Univesitetit té Prishtinés

Neni 155
Studentét qé jané té pranuar né Universitet kané té drejté:
1. Té marrin pjese né té gjitha ligjératat, seminaret dhe né mésimet e organizuara
né léndét e programit té zgjedhur té studimit sipas mbarévaijtjes sé studimeve.

Neni 156
Studentét qé jané té pranuar né Universitet kané obligim:

1. Tirespektojné rregulloret e |Iéshuara nga Universiteti;

2. Tirespektojné té drejtat e personelit dhe té studentéve té tjeré;

3. T'u kushtojné vémendje té duhur studimeve té tyre dhe té marrin pjeséné

aktivitetet akademike;

4. Teé vijojné ligjérata né pajtim me rregullat e programit specifik téstudimeve;
Té sillen miré si né lokalet e Universitetit, ashtu edhe jashté tyre pér té mose
diskredituar Universitetin.




