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Pérshkrimi i léndés

Lénda éshté punuar dhe dizajnuar né até ményré
qé té keté theks té vecanté né Marketingun e
inovacioneve. Kjo léndé do t'u mésojé studentéve
vlerén e krijimtarisé brenda njé ndérmarrjeje duke
u fokusuar rolin e marketingut ne inovacion.
Studentét do té mésojné té kuptojné pse dhe si
déshton kreativiteti brenda organizatave dhe si t'i
shmangen kétyre sfidave. Fokusi i léndés éshté
shprehimisht né krijimtariné grupore dhe
organizative, vecanérisht krijimtariné ndér-
funksionale dhe réndésiné e saj pér funksione té
tilla si zhvillimi i produkteve té reja dhe
komunikimet e marketingut. Studentét né kété
léndé inkurajohen té mendojné pér veten e tyre si
agjenté té ardhshém té ndryshimit brenda
ndémarrjeve. Ata do té mésojné mjetet pér té
ndértuar procese dhe hapésira pér kreativitet me
rezultate té prekshme.

Qéllimet e léndés:

Qeéllimi i pérgjithshém i késaj klase &éshté rritja e
vlerésimit té studenteve pér inovacionin dhe
ményrén se si ta nxisin até brenda gjithé
ndérmarrjes, vecanérisht pér operacionet e
marketingut.

Rezultatet e pritura té nxénies:

Me kompletimin e suksesshém té léndés,
studenti do té jeté né gjendje té:

- Té zhvilloj t¢ menduarit inovativ;

- Té synoj tregun né menyré efektive

- Té vendos produktin apo shérbimin tuaj
pér suksesin maksimal;

- Té kombinoj analitikén, kornizén dhe
njohurité e konsumatorit pér potencial




maksimal;

Kontributi né ngarkesén e studentit ( gjé qé duhet té korrespondoj me rezultatet e té
nxénit té studentit)

Aktiviteti

Oré

Dité/javé

Gjithésej

Ligjérata

3

13

45

Ushtrime teorike/laboratorike

Puné praktike

Kontaktet me
mésimdhénésin/konsultimet

15

15

Ushtrime né teren

Kollokfiume,seminare

Detyra té shtépisé

10

10

Koha e studimit vetanak té
studentit (né biblioteké ose né
shtépi)

15

120

Pérgaditja pérfundimtare pér
provim

Koha e kaluar né vlerésim
(teste, kuiz,provim final)

Projektet,prezentimet ,etj

10

Totali

200

Metodologjia e mésimédhénies:

Ligjeratat do té jené té konceptuara né até ményré
gé pjesémarrja e studentéve né diskutime té jeté sa
mé e madhe. Bashkébisedimi si dhe prezantimi i
punimeve né klasé do krijojné vleré shtesé¢ pér
studentét. Do té favorizohet puna ekipore. Do té
favorizohet puna ekipore. Leximi i literaturés sa
mé té gjéré si dhe artikujve té ndryeshém lidhur me
trendet e marketingut paraget pérparési.

Metodat e vlerésimit:

Vlerésimi i studentéve do behét né tri ményra:

Vlerésimi né klasé gjaté ligjeratave né bazé
té angazhimit té studentéve
Vlerésimi me teste: testi i paré java e 6-té

dhe testi i dyté java 15-t&

Provimi i pérgjithshém me shkrim sipas
afateve té pércktuara nga Fakulteti.

Noté kaluese né teste dhe provim konsiderohet
nése 60% e pyetjeve pérgjigjen sakté.

Literatura

Literatura bazé:

Literatura shtesé:




Plani i dizejnuar i mésimit:

Java Ligjerata qé do té zhvillohet
Java e paré: Inovacioni dhe Kreativiteti
Java e dyté: Ndikimi i inovacionit né treg

Java e treté:

Tipet e Inovacionit

Java e katért:

Revolucioni i katért industrial

Java e pesté:

Roli i Marketingut né Inovacion

Java e gjashté:

Metodat inovative té shitjes sé produktit

Java e shtaté:

Vlerésimi i paré

Java e teté:

Segmentimi i Tregut, Pozicionimi i Produkteve dhe Shitja e
inovacionit tek menaxhmenti

Java e nénté:

Inovacionet dhe procesi i zhvillimit teknologjik té produktit

Java e dhjeté:

Krijimi dhe mbajtja e nje marke

Java e njémbedhjeté:

Marketingu pérmes kanaleve digjitale

Java e dymbédhjeté:

Promovimi dhe shitja e produkteve dhe shérbimeve pérmes
plaftormes online

Java e trembédhjeté:

Shfrytézimi i rrjeteve sociale pér promovim té produkteve
dhe shérbimeve

Java e katérmbédhjeté:

Prezantimi i rasteve studimore

Java e pesémbédhjeté:

Vlerésimi i dyté

Politikat akademike dhe rregullat e mirésjelljes:

Vijimi i rregullt, saktésia, leximi i materialeve té kérkuara, dhe pjesémarrja aktive né
diskutimet né klasé jané elemente kritike pér keté léndé




